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	ΠΡΟΤΕΙΝΟΜΕΝΑ ΘΕΜΑΤΑ

	ΠΟΛΥΚΑΛΑΣ ΣΠΥΡΟΣ
s.polykalas@ionio.gr 
	1. Κανονισμός Προστασίας Προσωπικών Δεδομένων (GDPR) & Facebook (μελέτη περίπτωσης Cambridge Analytica).
2. Όροι χρήσης διαδικτυακών υπηρεσιών: μελέτη περίπτωσης μέσων κοινωνικής δικτύωσης.
3. Επίδραση τεχνολογιών STEM στην εκπαίδευση.
4. Ψηφιακό Χάσμα και προφίλ χρηστών διαδικτυακών υπηρεσιών.
5. Διαδικτυακό μάρκετινγκ και μέσα κοινωνικής δικτύωσης: μελέτη περίπτωσης Facebook.
6. Πρόσβαση σε προσωπικά δεδομένα από κινητές εφαρμογές (mobile apps).
7. Εικονική περιήγηση σε σημεία πολιτισμικού / εκπαιδευτικού / τουριστικού / επιχειρηματικού ενδιαφέροντος.
8. Αξιοποίηση ανοιχτών δεδομένων (open data) για επικοινωνιακούς σκοπούς: μελέτη περίπτωσης πολιτική / τουρισμός.
9. Συστήματα μη Επανδρωμένων Αεροσκαφών (ΣμηΕΑ  - drones) και επικοινωνία. 

	ΗΛΙΑΔΗΣ ΓΕΩΡΓΙΟΣ
heliades@ionio.gr 
	1. Ανάλυση της επικοινωνιακής διαχείρισης της ενδοοικογενειακής βίας. (ΔΣΕ)
2. Διερεύνηση του ρόλου του fashion/food blogging στην πραγματική αγορά.
3. Παραγωγή επικοινωνιακού υλικού για το Εργαστήριο Μέσων Επιρροής και Αλληλεπίδρασης
   (ραδιοτηλεοπτικό studio).
4. Αξιολόγηση δημοφιλών ειδησιογραφικών site templates.
5. Μελέτη των φαινομένων blooming και binge watching στην πλατφόρμα υπηρεσιών Netflix.
6. Μελέτη τάσεων σε επιλεγμένα καλλιτεχνικά ρεύματα.

	ΚΟΝΙΔΑΡΗΣ ΑΓΗΣΙΛΑΟΣ
konidaris@ionio.gr 
	1. Destination Marketing στην Ελλάδα και Διεθνώς.
2. Μοντέλα προβλέψεων τουριστικών αφίξεων με χρήση Big Data.
3. Η χρήση των Social Media για προβολή τουριστικών προορισμών στην Ελλάδα.
4. Online Travel Agencies (OTA) και ο βαθμός εξάρτησης τουριστικών προορισμών από αυτούς.
5. Χρήση Ψηφιακών Υπηρεσιών από Δήμους και Περιφέρειες στην Ελλάδα και τον υπόλοιπο κόσμο.
6. Το φαινόμενο του Overtourism. Μελέτες περιπτώσεων και στρατηγική αντιμετώπιση.
7. Ανθρωπογενή αίτια της κλιματικής αλλαγής: από τον σκεπτικισμό στα fake news. Η συμβολή του Twitter.
8. Τεχνολογίες φωνής (voice technologies): Νέα ευκαιρία ή ένας ακόμα ανταγωνιστής για τα "παραδοσιακά" μέσα ενημέρωσης;

	ΑΝΤΩΝΟΠΟΥΛΟΣ ΝΙΚΟΣ
nikos.antwnopoulos@ionio.gr 
	1. Πώς η φωτογραφία επηρεάζει και επηρεάζεται από την ψηφιακή κοινωνία: Επαγγελματίες φωτογράφοι στο Instagram.
2. Το σύνδρομο Fear of Missing Out (FoMO) και η χρήση του από τα μέσα κοινωνικής δικτύωσης (social media). 
3. Σχεδιασμός και υλοποίηση διαδικτυακής ιστοσελίδας για την τουριστική προβολή του κάστρου της Κεφαλονιάς. 
4. Ηλεκτρονικό Εμπόριο: Μελέτη περίπτωσης του theharvardshop.com και δημιουργία ηλεκτρονικού καταστήματος.
5. Μελέτη, σχεδιασμός και υλοποίηση διαδικτυακής πύλης για την εύρεση κατοικίας από φοιτητές/τριες για φοιτητές/τριες στα νησιά του Ιονίου Πελάγους.
6. Ολοκληρωμένη στρατηγική επικοινωνίας για το Τμήμα Ψηφιακών Μέσων και Επικοινωνίας του Ιονίου Πανεπιστημίου.
7. Διαδικτυακή δημοσιογραφία και crowd funding στην Ελλάδα: Πρόταση δημιουργίας νέου μέσου ενημέρωσης για τουρίστες.
8. Συγκριτική μελέτη τεχνολογιών και υπηρεσιών των διαδικτυακών τόπων των τμημάτων με αντικείμενο τα ψηφιακά μέσα και την επικοινωνία.
9. Στρατηγικές  και Τακτικές χωρίς κόστος στα μέσα κοινωνικής δικτύωσης (social media) για την προώθηση προϊόντων και υπηρεσιών.
10. Στρατηγικές  και Τακτικές επί πληρωμή στα μέσα κοινωνικής δικτύωσης (social media) για την προώθηση προϊόντων και υπηρεσιών.
11. Ψευδείς ειδήσεις (Fake news) στους ενημερωτικούς διαδικτυακούς τόπους και τρόποι αντιμετώπισης
12. Facebοοκ και Δημοσιογραφία στην Ελλάδα και στο Εξωτερικό.
13. Καλές Πρακτικές της Δημοσιογραφίας στο Instagram.
14. YouTube και Δημοσιογραφία στην Ελλάδα και στο Εξωτερικό.
15. Τρόποι και μορφές προώθησης και διαφήμισης στο YouTube. 
16. Αξιολόγηση ευχρηστίας για το διαδικτυακό τόπο του Τμήματος Ψηφιακών Μέσων και Επικοινωνίας του Ιονίου Πανεπιστημίου.
17. Δημοσιογραφία δεδομένων η εξόρυξη γνώσης και η οπτικοποίηση της.
18. Επικοινωνία ανθρώπου υπολογιστή: Εκπαίδευση σε εργαλεία και τεχνικές που αφορούν την εμπειρία χρήστη (UX) και τη διεπαφή χρήστη (UI).  
19. Η διάχυση της ευθύνης στα Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης (social media) και το φαινόμενο του παρατηρητή. 
20. Ο επηρεασμός της γνώμης όσον χρησιμοποιούν τα Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης (social media) και καταναλώνουν ενημερωτικό περιεχόμενο.  

	ΣΓΩΡΑ ΑΓΓΕΛΙΚΗ asgora@ionio.gr 
	1. Σχεδίαση και ανάπτυξης εφαρμογής για την προώθηση τουριστικού προϊόντος σε έξυπνες συσκευές σε περιβάλλον Android.
2. Η ευρωπαϊκή νομοθεσία  σχετικά με την παροχή υπηρεσιών οπτικοακουστικών μέσων (Οδηγίες 2018/1808/ΕΕ, 2010/13/ΕΕ ) και η ενσωμάτωσή της στο Ελληνικό Δίκαιο.
3. Κανονισμός GDPR (General Data Protection Regulation) και μέσα κοινωνικής δικτύωσης
4. Τεχνολογικές Εξελίξεις και Τουρισμός: Η περίπτωση της Ελλάδας.
5. Κυβερνοασφάλεια και Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης.

	ΚΟΥΜΠΑΡΕΛΗΣ ΑΝΑΡΓΥΡΟΣ
koubarelis@ionio.gr 
	1. Η κοινωνική διαφήμιση ως μέσο επηρεασμού και αλλαγής “κακών” νοοτροπιών: η περίπτωση της Ελλάδας.   
2. Τα διακυβευμένα των πολιτικών διαφημίσεων των κομμάτων στις δύο τελευταίες εκλογικές αναμετρήσεις στην Ελλάδα.
3. Οι χρήσεις των Μέσων Κοινωνικής Δικτύωσης από τα κοινοβουλευτικά κόμματα στην Ελλάδα του 21ου αιώνα.
4. Η διαμόρφωση του κοινωνικού εαυτού στα Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης, ή, «δείξε μου το προφίλ σου να σου πω ποιος είσαι».
5. Η εμπορευματική και αισθητική διάσταση των εκπομπών τύπου «Next Top Model” στην Ελλάδα.
6. Η αποστροφή στο βιβλίο (λογοτεχνικό ή επιστημονικό) στους νέους σήμερα: αιτίες και συνέπειες.
7. Η κυριαρχία της εικόνας ως αιτία της χαμηλής αναγνωστικότητας στους νέους σήμερα.
8. Η διαδικτυακή «σύγκλιση» ως αιτίας της “ρηχής” ενημέρωσης και της απολίτικης στάσης των νέων σήμερα.
9. Ο ψηφιακός επικοινωνιακός πληθωρισμός και ο ρόλος του στην υπογεννητικότητα μιας χώρας: η περίπτωση της Ελλάδας.
10. Ο οπαδικός λόγος στα πρωτοσέλιδα των αθλητικών εφημερίδων: οι περιπτώσεις των εφημερίδων “Γαύρος” και “Πράσινη”.

	ΠΕΤΡΑΚΗΣ ΚΩΝΣΤΑΝΤΙΝΟΣ 
petrakis@ionio.gr 
	1. Το facebook ως μέσο επικοινωνίας των φοιτητών του Τμήματος Ψηφιακών Μέσων και Επικοινωνίας για ακαδημαϊκά θέματα.
2. Το facebook ως μέσο επικοινωνίας κατά τον ελεύθερο χρόνο των φοιτητών του Τμήματος Ψηφιακών Μέσων και Επικοινωνίας.
3. Εταιρική διακυβέρνηση και Εταιρική Κοινωνική Ευθύνη. Το ζήτημα της παγκοσμιοποίησης και η ηθική διάσταση του επιχειρείν.
4. Η αντιστροφή του ονοματεπωνύμου και οι απόψεις των φοιτητών του Τμήματος Ψηφιακών Μέσων και Επικοινωνίας αλλά και άλλων φοιτητών τμημάτων σχετικών με την επικοινωνία.
5. Μελέτη της χρήσης του ρήματος «επικοινωνώ» ως μεταβατικού μέσα από αρχεία εικόνας και ήχου ή/και μόνο ήχου ή/και γραπτών κειμένων ανθρώπων της εφαρμοσμένης επικοινωνίας. Μελέτη περίπτωσης: Μέλη του Ινστιτούτου Επικοινωνίας και του Συνδέσμου Διαφημιζομένων Ελλάδας
6. Μελέτη της χρήσης του ρήματος «επικοινωνώ» ως μεταβατικού μέσα από τηλεοπτικές και ραδιοφωνικές εκπομπές λόγου της ΕΡΤ.
7. Έρευνα σχετικά με την χρήση των emojis στην καθημερινή επικοινωνία σήμερα.
8. Η Εταιρική Κοινωνική Ευθύνη από την πλευρά των καταναλωτών-πολιτών. 

	ΠΑΝΑΣ ΓΕΡΑΣΙΜΟΣ
gpanas@ionio.gr 
	1. Διαχείριση ανήθικων πρακτικών στην ξενοδοχειακή βιομηχανία. Χρήση διαδικτυακών κακών κριτικών προκειμένου να λάβουν έκπτωση η αναβάθμιση υπηρεσιών.
2. Ψηφιακή προβολή τουριστικού προϊόντος. Μελέτη περίπτωση Δήμος Ιεράπετρας.
3. Τουρισμός ευεξίας . Η συμβολή του στην ανάπτυξη και διαφοροποίηση του ξενοδοχειακού κλάδου. Μελέτη περίπτωσης.
4. Διαχείριση κρίσεων στην τουριστική βιομηχανία. Μελέτη περίπτωσης Thomas Cook.
5. O ρόλος των influencers στο ξενοδοχειακό μάρκετινγκ
6. Οι συνέπειες των βραχυχρόνιων μισθώσεων τύπου Airbnb στον ξενοδοχειακό κλάδο. 

	ΛΑΜΠΡΟΥ ΕΥΑΓΓΕΛΟΣ
evaglamprou@ionio.gr 
	1. Ψηφιακή οικονομία και μικρομεσαίες επιχειρήσεις: Αξιοποίηση συστημάτων πληρωμής POS και e-shop σε αυτές.
2. Έλληνες πολιτικοί και παρουσία τους στα κοινωνικά δίκτυα
3. Πόροι και έσοδα των διαδικτυακών ενημερωτικών μέσων: Paywalls, διαφήμιση και πληθοπορισμός.
4. Social media marketing και μικρομεσαίες επιχειρήσεις. 
5. Αυτοκινητοβιομηχανία και Social media marketing

	ΑΥΓΟΥΣΤΑΤΟΥ ΣΤΑΜΩ 
stamwaug@ionio.gr 
	1. Η χρησιμότητα των ψηφιακών μέσων στην δευτεροβάθμια εκπαίδευση σε ΑΜΕΑ
2. Η επίδραση των μέσων κοινωνικής δικτύωσης στη καταναλωτική συμπεριφορά
3. «Η εξυπηρέτηση πελατών με χρήση ιστοσελίδων από ασφαλιστική εταιρεία»
4. Μελέτη  περίπτωσης: INTERAMERICAN!
5. Η επίδραση των social media στην παιδική ηλικία
6. Έφηβοι και διαδίκτυο
7. Η τηλεϊατρική στην Ελλάδα του σήμερα

	ΣΤΑΜΑΤΕΛΑΤΟΣ ΓΕΡΑΣΙΜΟΣ 
gstamatelatos@ionio.gr 
	1. 5G  τάσεις και προκλήσεις στην επικοινωνία και τα Media
2. 5G  και Smart Cities
3. Ιnternet of Things (ΙοΤ) - ευκαιρίες και προκλήσεις στον πολιτισμό και τον τουρισμό. 
4. Βig Data: Πολιτικά πλαίσια και κοινωνικά προβλήµατα.  
5. EU General Data Protection Regulation (GDPR) - Ετοιµότητα στην Ελλάδα.
6. Incubators και digital enterpreneuship  
7. Cyber Securty: Τάσεις, Λύσεις και Μελέτες Περίπτωσης 






	ΠΑΡΙΣΗ ΕΥΑΓΓΕΛΙΑ
parisieuagelia@ionio.gr 
	1. Τα ψηφιακά μέσα επικοινωνίας στις ελληνικές τουριστικές επιχειρήσεις: Xρήσεις και αποτελέσματα. Μελέτη περίπτωσης ο νομός της Χαλκιδικής.
2. Η ανάδειξη της πολιτιστικής κληρονομιάς στο νομό της  Κεφαλλονιάς:  Σύλληψη και υλοποίηση του σχεδίου επικοινωνίας για τα πολιτιστικά δρώμενα.
3. Το μάρκετινγκ ως παράγοντας επηρεασμού της γυναικείας καταναλωτικής συμπεριφοράς. Τρόποι και εργαλεία ως μέσο άσκησης μεθόδων προώθησης.
4. Η συμβολή των μέσων μαζικής ενημέρωσης στην ανάπτυξη του εσωτερικού τουρισμού: Μελέτη περίπτωσης η περιοχή των Ιονίων νήσων.
5. Συμπεριφορά του καταναλωτή- Μελέτη της συμπεριφοράς του Έλληνα καταναλωτή στην επιλογή τουριστικού προϊόντος.

	ΚΙΟΥΡΕΞΙΔΟΥ ΜΑΤΙΝΑ
kiourexidou@ionio.gr 
	1. Νέες τεχνολογίες και εικονική πραγματικότητα ﻿στην ψηφιακή τέχνη στην Ελλάδα.
2. Πρόταση σχεδιασμού διαδικτυακής εικονικής έκθεσης για τουρίστες με τις προτομές που υπάρχουν στο Αργοστόλι της Κεφαλονιάς.
3. Μελέτη και σχεδιασμός υλικού για την προώθηση του τμήματος Ψηφιακών Μέσων και Επικοινωνίας του Ιονίου Πανεπιστημίου.
4. Η χρήση των τρισδιάστατων γραφικών στη προβολή και την ενημέρωση για τα αξιοθέατα ενός τόπου.
5. Τα μουσεία στο Ιόνιο Πέλαγος και η ψηφιακή τους παρουσία.

	ΓΚΙΝΤΩΝΗ ΕΥΓΕΝΙΑ
evigintoni@gmail.com
	1. Γνωσιακή Επιστήμη & Ψηφιακά Μέσα: Γνωσιακές θεωρίες και σχεδίαση ψηφιακού εκπαιδευτικού λογισμικού.
2. Neuromarketing & Λήψη Αποφάσεων στην Επιχειρηματικότητα.
3. Εφαρμογές της Νευροεπιστήμης στις Επιχειρήσεις.
4. Ανάπτυξη Ψηφιακής Επιχειρηματικότητας στην Ελλάδα: Παρουσίαση μελέτης περίπτωσης.
5. Οργανωσιακή Ψυχολογία: Δυναμική & Διεργασίες Ομάδας στο Εργασιακό Περιβάλλον.

	ΚΟΥΣΤΟΥΜΠΑΡΔΗ ΕΡΑΤΩ 
eratokoustobar@ionio.gr 
	1. Χρήση των νέων τεχνολογιών για ανάδειξη τουριστικού περιεχομένου.   
2. Αξιοποίηση των νέων τεχνολογιών διαδικτύου και εφαρμογών κινητών συσκευών με στόχο την ανάδειξη της  πολιτιστικής κληρονομιάς 
3. Αξιολόγηση τουριστικών ιστοσελίδων και εφαρμογών -Μελέτη περίπτωσης.  
4. Ανάπτυξη τουριστικής εφαρμογής με το MIT Inventor για λειτουργικά συστήματα Android, με στόχο την τουριστική προβολή ενός τόπου.  
5. Χρήση των τεχνολογιών QR code και NFC tag στις υπηρεσίες του τουρισμού. 

	ΧΑΛΚΙΟΠΟΥΛΟΣ ΚΩΝΣΤΑΝΤΙΝΟΣ  khalkiopoulos@ionio.gr 
	1. Εφαρμογή Μεθόδων Ανάλυσης Δεδομένων για την Αξιολόγηση Διαδικτυακών Κόμβων και Κοινωνικών Μέσων Δικτύωσης στον Τουρισμό. Μελέτη Περίπτωσης
2. Ανοικτά Μαζικά Διαδικτυακά Μαθήματα-ΜΟΟC’S.  Μελέτη Περίπτωσης Δημιουργίας ενός LMS		
3. Ανάλυση Κοινωνικών Δικτύων. Μελέτη περίπτωσης Facebook
4. Ψηφιακό Μάρκετινγκ Επιρροής (Influencer Μarketing) και Youtube. Μελέτη περίπτωσης 
5. [bookmark: _GoBack]Ιογενές Μάρκετινγκ (Viral Marketing). Μελέτη περίπτωσης ανάλυσης δεδομένων από βίντεο της πλατφόρμας Youtube
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	Οι φοιτητές μπορούν να επικοινωνήσουν με τους καθηγητές/καθηγήτριες για περισσότερες πληροφορίες
στις ώρες μαθημάτων τους ή απευθείας με e-mail
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